Konkurs ,,Pamigtka z Polski — Polish Souvenirs”. Pamigtka turystyczna jako
wazny sektor gospodarki, kultury i promocji kraju

Pamigtka turystyczna to znacznie wiecej niz drobny przedmiot kupowany podczas podrézy.
To materialny symbol miejsca, historii, kultury i tozsamosci. To cichy ambasador kraju,
regionu i miasta, ktéry po powrocie turysty do domu nadal opowiada historie odwiedzonego
miejsca.

Kazdy magnes, figurka, kubek, rekodzieto, muzyka, produkt regionalny czy przedmiot
inspirowany lokalng kulturg moze by¢ nosnikiem emocji i wspomnien. Turysta nie kupuje
tylko rzeczy — kupuje historie, doswiadczenie i fragment miejsca, ktére odwiedzit.

Pamiatka jako czes¢ gospodarki turystycznej:

Wspodtczesna turystyka jest jednym z najwazniejszych sektoréw swiatowej gospodarki. Jej
wartos$é tworzy nie tylko transport i noclegi, ale caty ekosystem wydatkéw turysty:
gastronomia, kultura, rozrywka, zakupy, produkty lokalne i pamiatki.

Zakupy turystyczne stanowig istotng cze$¢ gospodarki odwiedzanych miejsc. Kraje, ktore
Swiadomie rozwijajg turystyke, traktuja pamiatki, produkty regionalne i lokalne rzemiosto
jako wazng gataz gospodarki. W wielu panstwach sprzedaz produktéw dla turystéw generuje
miliardowe przychody i tworzy tysigce miejsc pracy.

Turysta wydaje pienigdze nie tylko na hotel czy transport. Kupuje takze wspomnienia:
lokalne produkty, rekodzieto, zywnosé, symbole kultury oraz przedmioty, ktére zabiera ze
sobg do domu. To witasnie ten sektor tgczy turystyke z przemystem kreatywnym,
wzornictwem, produkcjg, handlem i lokalng przedsiebiorczoscia.

Za jednym produktem stoi czesto caty taricuch gospodarczy: projektanci, artysci,
rzemieslnicy, producenci, drukarnie, zaktady ceramiczne, manufaktury, producenci zywnosci,
rolnicy, logistyka, handel i sprzedaz. Rozwdj rynku pamiatek oznacza utrzymanie lokalnych
firm, rozwdj rodzinnych przedsiebiorstw i wzmacnianie regionalnych gospodarek.

Kraje, ktore stworzyty przemyst pamiatek:

Panstwa, ktore konsekwentnie budowaty swojg marke turystyczna, wykorzystaty potencjat
wtasnego dziedzictwa. Turcja, Francja, Wtochy, Wielka Brytania, Japonia, Chiny, Tajlandia i
Stany Zjednoczone stworzyty cate systemy produktéw opartych na historii, kulturze i
symbolach narodowych.

W tych krajach pamiatki s3 obecne wszedzie: w muzeach, centrach historycznych, na
lotniskach, dworcach, w sklepach turystycznych i na ogromnych bazarach. Staty sie czescig
doswiadczenia podrézowania.

Szczegdlnym przyktadem jest Turcja, gdzie kultura zakupdw turystycznych jest jednym z
elementow narodowej marki. Wielkie bazary, takie jak Grand Bazaar, nalezg do najbardziej
znanych miejsc handlowych swiata. Turysci kupujg tam rekodzieto, tekstylia, ceramike,



bizuterie, przyprawy, produkty regionalne i pamigtki zwigzane z kulturg turecka. Tego typu
miejsca pokazujg, ze pamigtka moze by¢ catym sektorem gospodarki — zrédtem dochodu dla
tysiecy rodzin i waznym elementem promocji kraju.

Podobne rozwigzania funkcjonujg na catym swiecie. Miasta i regiony tworzg wtasne kolekcje
produktow, ktdre pozwalajg turystom zabrac ze sobg czes¢ odwiedzonego miejsca.

Symbole narodowe zamienione w produkty:
Kazdy kraj posiada symbole, ktdre zostaty przetozone na jezyk pamiatek.

Francja stworzyta globalnie rozpoznawalne motywy wokot Wiezy Eiffla, tuku Triumfalnego
oraz paryskiego stylu zycia.

Wtochy wykorzystujg symbole takie jak Koloseum czy Krzywa Wieza w Pizie, ale réwniez
wioski design, kawe, sery, makarony, oliwe, wina i regionalng zywnos¢.

Wielka Brytania zbudowata rozpoznawalnos$¢ wokoét Big Bena, krdlewskiej tradycji, herbaty i
charakterystycznych symboli kultury.

Stany Zjednoczone wykorzystujg symbole takie jak Statua Wolnosci oraz motywy zwigzane z
miastami, sportem i kultura.

Japonia faczy tradycje z nowoczesnoscig poprzez sztuke, rzemiosto, design, symbole
narodowe, tradycyjne produkty oraz takie elementy kultury jak herbata, ceramika czy sake.

Tajlandia stworzyta rozpoznawalng marke poprzez symbole swojej kultury: figurki Buddy,
motywy Swigtyn, rekodzieto, egzotyczng przyrode oraz popularne symbole, takie jak trzy
matpki przedstawiajgce tradycyjng zasade , nie widze zta, nie stysze zfa, nie méwie zta”. Te
przedmioty staty sie rozpoznawalnymi na catym swiecie pamigtkami.

Chiny pokazujg skale mozliwosci tego sektora. To jeden z najwiekszych producentow i
eksporteréw pamigtek na swiecie. Chinska kultura potrafi zamieni¢ tysigce lat historii w
produkty dostepne dla turystow: figurki, dekoracje, symbole szczescia, motywy smoka,
produkty inspirowane tradycjg oraz pieknie pakowane przekaski i produkty spozywcze, ktore
staty sie czescig doswiadczenia podrdzy.

Polska — ogromny potencjat, ktory czeka na odkrycie:

Polska posiada ogromny potencjat, ktéry nadal nie zostat w petni wykorzystany. Jestesmy
krajem o wyjatkowej historii, kulturze i wktadzie w rozwdj cywilizacji. Mamy wybitnych
Polakéw, wielkich naukowcéw, artystéw, wynalazcow, twércoéw i bohaterdw historii. Mamy
legendy, symbole, miasta, regiony i tradycje, ktdore mogg staé sie podstawg wyjgtkowych
produktow.

Mimo tego na rynku wcigz brakuje szerokiej oferty nowoczesnych, innowacyjnych pamiatek
,Made in Poland”. Czesto dominujg produkty masowe, tandetne i importowane, ktdre nie
oddajg prawdziwego charakteru naszego dziedzictwa.



Brakuje mechanizmu, ktéry potaczytby projektantow, artystow, rzemiesinikow i
producentéw z rynkiem turystycznym. Wielu utalentowanych twdércéw tworzy wyjgtkowe
produkty, ale pozostaje bez odpowiednich narzedzi promocji i sprzedazy.

Konkurs ,,Pamiatka z Polski — Polish Souvenirs”

Konkurs ,,Pamiatka z Polski — Polish Souvenirs” jest odpowiedzig na te potrzebe. Jego celem
jest stworzenie nowej generacji polskich pamigtek — produktéw pieknych, funkcjonalnych,
innowacyjnych i opartych na naszym dziedzictwie.

To inicjatywa, ktéra ma odkrywac talenty, wspierac twdrcéw oraz stworzy¢ platforme
sprzedazy dla najlepszych projektéw. Produkty powstate w ramach konkursu mogg trafi¢ do
muzedw, punktéw informacji turystycznej, hoteli, sklepdw, portéw lotniczych oraz do
sprzedazy internetowej.

Pamigtka jest matym przedmiotem, ale moze mie¢ wielkg site. Moze promowac¢ kraj,
wspierac gospodarke, tworzyé miejsca pracy i budowaé marke Polski na swiecie.

Tworzac polskie pamiatki, tworzymy miejsca pracy. Wspieramy twércéw. Chronimy
dziedzictwo. Budujemy marke Polski.

lll edycja Konkursu Pamigtek Turystycznych ,,Pamiatka z Polski -
Polish Souvenirs”

e Termin nadsytania prac: 10 listopada 2026 r.

e Ogtoszenie wynikéw: 25 listopada 2026 .

e Wystawa prac laureatéw na Lotnisku Chopina w Warszawie: od 6 grudnia 2026 do 31
stycznia 2027

e Wreczenie Grand Prix podczas Noworocznego Spotkania z Korpusem Dyplomatycznym: 8
stycznia 2027

Dodatkowe informacje zwigzane z konkursem:
tel. +48 609 810 561

e-mail: konkurs@pamiatkazpolski.pl
www.polishsouvenirs.org

Prace konkursowe prosimy wysytac na adres:

Sekretariat Konkursu Pamigtek Turystycznych ,,Pamigtka z Polski — Polish Souvenirs”
Redakcja TTG Polska

ul. Kopernika 30/302

00-336 Warszawa


mailto:konkurs@pamiatkazpolski.pl
https://polishsouvenirs.org/

